Nel 2009, alla vigilia del 40° anno di vita, Giffoni e
_diventato Giffoni Experience, forte della sua storia e delle
~ iniziative intraprese in Italia e all'estero ma gia proiettato
el futuro.
Nel dicembre 2001 si inaugurava la Cittadella del Cinema
con un investimento di oltre 6 milioni di euro. Con tali
strutture il Festival e cresciuto. Tuttavia la cittadella &
giaincapace di contenere le energie delle nuove iniziative
che diventano sempre pili forti e determinanti.
Nel 2005 nasce il progetto Giffoni Multimedia Valley che
consentira a giffoni l'ingresso nel mondo della
formazione e della produzione. Allo stesso tempo il GFF
sostiene una serie di progetti culturali quali: Iistituzione,
a Giffoni, della prima cineteca al mondo destinata al
cinema per ragazzi; un museo del cinema; un‘arena con 6000 posti destinata agli eventi legati al festival ma anche
ad altre produzioni culturali; due sale, per complessivi 1000 posti, attrezzate con le tecnologie pil avanzate.
Il progetto Giffoni Multimedia Valley nasce quindi come attrattore di flussi turistici e scolastici durante I'anno,
ingresso nel mondo della produzione children, family ed edu-entertainment (fiction, script, colonne sonore,
animazioni ed altro).
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Il progetto esecutivo, di 31 milioni di euro, é stato approvato dalla Regione Campania che ha stanziato i primi 20
milioni di euro di Fondi Europei, assegnati al Comune di Giffoni Valle Piana. Linsediamento completera la Cittadella
del Cinema su una superficie di circa 200.000 mqg. Lopera prendera il via nel 2010 e sara completata nel 2014. Limpatto
e l'indotto economico su tutto il territorio sara notevolissimo e Giffoni sara ancora di piitil luogo ideale per la
creativita. Un naturale incubatore di intelligenze, di forze lavoro giovanili, pronte ad investire la propria vitae a
esprimere le proprie capacita. Ed e in questiottica che si apriranno ulteriori collaborazioni con universita italiane e
straniere, istituzioni pubbliche e private. Liniziativa privata fara la sua parte finanziando un Campus con 400 posti
letto, aree espositive che permetteranno anche il varo di mercati tematici del mondo dell'editoria, della produzione
televisiva e cinematografica, dei new media.
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sitroni e diventata un'esperienza globale che intercetta tutti i campi della creativita, dell art alla cultura, dal anema
al teatro, dalla musica alla fotografia, dalla web-art ai new media. Un complesso ¢ .|J|||.-_::-.|-.|;,- -,--.I,szl,;,-r 250 giorni = H
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( all'anno che coinvoige giovani di tutte le eta, operatori delia cultura e famiglie in italia e JJJ"-f:u'f'-_uu, siffoni distribuisce _; _) o/ Ho R _) _j _,) 5

' promuove Tilm, realizza workshop e scambi culturali internazionali con -IJ'":] festival nel mondo, lancia concorsi, crea
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attivita sociali e progetti speciali con le scuole: queste sono solo alcune delle iniziative che realizza oltre .I.I".-.J'.l-.-"_-.l liluglio.
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74 Il pilimportante evento italiano dedicato ai giovani
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e ek ho © 1> Il piir rilevante evento, non solo cinematografico, del
.1 consulenti esterni per la Direzione Artistica sud Italia
":1 consulenti esterni funzioni legale, fiscale, tributaria
1174 collaboratori ,-JJ',.;.-:']“'JH'-' nazionali sedi estere
“11]1) contrattidicollaborazione a luglio
(47 Aziende fornitrici di beni e servizi
4> 11[1) camere d'albergo utilizzate per il solo ever
sull’intero territorio delle coste campane,
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~ 1 L’evento estivo pili amato e seguito dal pubblico,
;econdo solo al Palio di 51ena (1P505 2008). 11 74,2%
i Italiani, secondo i JJJ“JJJJ, IP505 2009, conosce JJ
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-1 Il modello di progettualita ed organizzazione pi imitato in assoluto

giurati
() sezionicompetitive
/%1 ipaesiconiqualisirea rogetti di cooperazione
7/ regioniitaliane nelle g alizza Giffoni on Tour
7:000 di Italiani contattati per vari progetti 1 Il progetto culturale pitt complesso in Europa e, per questo, il pili analizzato sotto
140:000 ori e partecipanti al GFF 2009 antropologici; psicologic; linguistici; organizzativi
500 :LE ast occupatia pieno regime
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7/ Uno dei pochi casi al mondo di festival cinematografico che ustria culturz

imprenditoriale; motore trainante dell’'economia locale

studenti di 5 regioni peri “Movie Days 2009” che hanno coinvolto 1.200 docenti e 600 pullman
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